
 

 های بازرگانی تعرفه رسمی پخش پیام 

 شرکت آوای یگانه پارس 

 1405نیمه اول سال تا پایان  1404نیمه دوم سال  

 

 تعریف انواع آگهی و جایگاههای پخش:

 ثانیه محاسبه خواهد شد  ۱۵ثانیه بوده و کمتر از این زمان نیز همان   ۱۵آگهی استانی در تلویزیون و رادیو  حداقل زمان *

همان برنامه در تلویزیون و نرخ آگهی بین برنامه رادیویی معادل    نهایی برابر نرخ    ۲نرخ باکس بین برنامه معادل  (لفا

 قبل برنامه می باشد.

 

  نهایی برابر نرخ    1/ 5ثانیه محسوب و نرخ آن معادل    ۱۵ثانیه بوده و کمتر از آن نیز همان    ۱۵زمان هر زیرنویس  (ب

 همان برنامه خواهد بود. 

 

دعوت به تماشا متناسب به زمان هر برنامه دارای سه جایگاه پخش قبل ادامه انتها بوده و برای هر نوبت حداقل  (پ

 برنامه می باشد. نهاییثانیه محاسبه خواهد شد. نرخ دعوت به تماشا معادل سه برابر نرخ  ۱۵

 

نشان اگهی نمایش نام و نشان تجاری و شعار صاحبان اگهی بدون گفتار همراه آرم و نشان بازرگانی توام با    (ث

ثانیه بوده و در ابتدا و انتهای هر باکس آگهی قابل پخش می    ۶موسیقی مصوب شده می باشد و مدت زمان آن  

 میباشد. نهاییبرابر نرخ  ۳باشد و نرخ آن معادل 

 



 

 

 

باشد و  ثانیه می  ۱۳۰گزارش آگهی به آن دسته از آگهی های تلویزیونی گفته می شود که حداقل زمان آگهی (ج

همچنین می بایست محتوای آگهی نحوه تولید یک محصول را به نمایش بگذارد و تشخیص آن صرفا با شورای  

معادل   آن  نرخ  محاسبه  مبنای  و  بوده  یگانه   پارس  آوای  و شرکت  کد  نهایی   رار ب0.7تخصیص  تلویزیونی    نرخ 

 محاسبه می شود.

 

برابر آرم شبکه در گوشه کادر تلویزیون حک می گردد و فقط با تایم   1/ 5حک ارم به صورت کادری در اندازه   (چ

 . دمحاسبه می شو نرخ نهاییثانیه قابل نمایش بوده و نرخ آن معادل دو برابر  ۱۵

 

به ضرایب فوق الذکر افزوده می گردد و شامل همه نوع    5/1باشد ضریب  چنانچه آگهی در حوزه ارزش افزوده  (ح

 آگهی خواهد بود. 

 

 

 :محاسبه نرخ نهایی

 ماهانه ب ی× ضر ینوع آگه بیضرگروه ×  بی × ضر هیپا نرخ

 

 

 

 



 

 ا ندی استان هطبقه ب

 منطقه از لحاظ پراکندگی جمعیت موقعیت و جایگاه استراتژیک استان و تقسیم بندی می گردد.  ۴استان ها به  

 

 منطقه یک  

 آذربایجان شرقی  -خوزستان-مازندران -فارس -گیلان-اصفهان - خراسان رضوی

 

 

 منطقه دو   

 بایجان غربی  آذر-سیستان و بلوچستان-کرمانشاه-کرمان - یزد-زنجان-لاردبی-هرمزگان-قم -البرز

 

 

 

 منطقه سه  

بویراحمد - گلستان-ایلام-مرکزی-قزوین-سمنان-همدان-بوشهر و  بختیاری -کهگیلویه  و  - کردستان-چهارمحال 

 خراسان شمالی-خراسان جنوبی-لرستان

 

 

 منطقه چهار 

 ش یک-مهاباد-آبادان

 

 

 



 

 گذاریبندی رسمی مشتریان و ضرایب قیمت گروه

 

 ردیف  گروه  ضریب 

دولتی..... مراکز    –  هابیمه    –ها  بانک    –اپراتورها   3  1 

ها...... خانه  کار  –تولیدی و بازرگانی  های  شرکت    –  صنایع بزگ 2  2 

....... ها    فروشگاه  –  مشاغل خدماتی  -  ی دانش بنیانشرکت ها  1  3 

 

 

                                                                               ( یو مناسبت ی)ماهانه، فصل   یزمان بیضرا

 ماه  ضریب 

 مهر  % 20

 آبان  % 25

 آذر % 30

 دی % 35

 بهمن % 45

 اسفند  % 45

 فروردین % 45

 اردیبهشت  % 30

 خرداد  % 20

 تیر % 10

 مرداد  % 20

 شهریور  % 50

 

 



 

                                                                                                    یونیزیجدول تعرفه تلو

 باشد* *قیمت ها به تومان می

 4منطقه 3منطقه 2منطقه 1منطقه  عنوان برنامه

 000/50 000/100 000/200 000/250 و...  تکرار فیلم و سریال

 000/09 000/061 000/003 000/503 خبر محلی 

 000/07 000/130 000/250 000/300 ویژه برنامه محلی 

 000/90 000/160 000/300 000/350 فوتبال زنده

 000/06 000/011 000/022 000/027 فیلم و سریال شبانه 

 

                                                                                                    ییویجدول تعرفه راد

 *قیمت ها به تومان می باشد*  

 4منطقه 3منطقه 2منطقه 1منطقه  عنوان برنامه

 000/20 000/40 000/80 000/100 تمامی برنامه ها

 

 

 

 

 



 

 ی همکار یهاو مشوق  فاتینظام تخف

 

و    یآگه  یاثربخش  شیافزا  ان،یبودجه مشتر  تیریوکارها، مد از کسب   تیهدف حما  با  تعرفه   ن یدر ا  فاتی تخف  نظام

صرفاً در    و  بوده  یفصل شفاف، قابل محاسبه و رسم  نیا   فاتی تخف  تمام  شده است.  می تنظ  یارسانه   ییافزاهم   جادیا

 منعقده قابل اعمال هستند. یتعرفه و قراردادها نیچارچوب هم

 

 فاتی تخف  هیاصول پا 

 

  ، به صورت اضافه پخش  ط یهستند که در صورت تحقق شرا ییهامشوق  ستند؛بلکهیتعرفه ن نیگزیجا فات، یتخف. ۱

 .شوند یاعمال م

 .ستیمعتبر ن  یکتب یبدون قرارداد رسم ی فی تخف چیه. ۲

 شده باشد. ح یفصل تصر نی که در هم ی در موارد مگر ستند یقابل جمع ن فاتی تخف. ۳

 است.  رمعتبریفصل، غ نیخارج از چارچوب ا فاتی تخف. 4

 در کل سال است. یامصرف رسانه م یو تنظ  انیاز مشتر تیحما فات،ی هدف تخف. 5

 

 نظام تخفیفات نقدی به شرط واریز کامل ابتدای قرارداد:

 ی(ف تولیدی و خصوصاز صنحمایت )% تخفیف 5نفر باشد   15الای کارگاه بیمه لیست ب 

 ٪5 →  میلیارد تومان  5تا  تومان   اردیلیم  1 • 

 ٪10  →  میلیارد تومان 10تا  تومان   اردیلیم  5 • 

 ٪15  →  میلیارد تومان 30تا  تومان   اردیلیم 10 • 

 



 

 ٪20  →  میلیارد تومان 50تا  تومان   اردیلیم 30 • 

 ٪40  →  میلیارد تومان 70تا  تومان   اردیلیم 50 • 

 ٪50  →  میلیارد تومان  100تا  تومان   اردیلیم 70 • 

 ٪60  →  میلیارد تومان 100  بیش از • 

 

   ش % نقدی یا اضافه پخ20رارداد  دصورت تداوم انعقاد ق

 

 .کنندیمدل »نوبت پخش« استفاده م از ،  پخشبر اساس بودجه سالانه اضافه فیتخف

 :محاسبه یمبنا

 پخش در سال.کل مبلغ قرارداد اضافه  جمع

 

 : اضافه پخش زانیم

 ۲۰٪ →  میلیارد تومان 5تا تومان   ارد یلیم1 • 

 ٪30  →  میلیارد تومان 10تا  تومان   اردیلیم  5 • 

 ٪۳۵  →تومان به بالا  اردیلیم 10 • 

 ٪40  →تومان به بالا  اردیلیم 20 • 

 ٪50  →تومان به بالا  اردیلیم 30 • 

 ٪60  →تومان به بالا  اردیلیم 50 • 

 ٪75  →تومان به بالا  اردیلیم 70 •    

 ٪80  →  میلیارد تومان 100بیش از   •



 

شده، پخش آگهی جایگزین نشده در سطح استان و عدم پخش آگهی رزرو بینیدر صورت بروز هرگونه اتفاق پیش

 .در اولین فرصت انجام خواهد شد 

 

 : یشیافزا  منطق

  مخاطب.   ی رو  شتر یب  یاثرگذار  =   شتری= تعداد دفعات پخش ب  شتریعمل ب   ی = آزاد  شتر یب  بودجه   پخش،اضافه   در

 است.  تری بخش قو نی در ا فاتی تخف ل یدل  نیهم به

 

 ( Acceleration Bonusدر عقد قرارداد ) عیتسر  فیتخف

 : فیتعر

  طی جلسات و مذاکرات )  کند   یینها  نده یآ  ماه  یخود را برا  ی غاتیتبل  قراردادنیمه اول هرماه    یصاحب آگه  اگر

 . ردیگیبه آن تعلق م  در راستای ضوابط  یاژه یو ف یتخف ، حضوری(

 

 : اضافه پخش زانیم

 شدن(.)در صورت امکان جمع   گرید  فاتیافزوده بر تخف ۵٪

 :ایمزا

 ها در استان یارسانه  ی زریبرنامه  ثبات • 

 د یپربازد هایماه  در  آنتن  رزرو  امکان • 

 ی مشتر یبهتر برا  ی مال تیرمدی • 

 پخش یبند در زمان  یبند ت اولوی • 

 

 



 

 (Seasonal & Event Discount) یمناسبت ف یتخف

از شروع مناسبت،  رود،دری بالا م  یاکه مصرف رسانه   ییهامناسبت   ایها  ماه   در   ف یتخفصورت عقد قرارداد قبل 

 . شودی ارائه م  یمحدود به مشتر 

 

 مشمول:  یهامناسبت

 نوروز  • 

 رمضان  ماه • 

 لدای شب • 

 ر یقربان و غد  اداعی • 

 (مهر–وریمدارس )شهر بازگشایی • 

 دولت  هفته  • 

 فجر  دهه  • 

 

 : اضافه پخش زانیم

 پارس(  گانهی  یشرکت آوا صی)به تشخ ٪۱۵تا   ٪۵ از

 : نکته

نها  که  شودی اعمال م  یفقط در صورت  اضافه پخش   نیا از مناسبت  باشد   ییقرارداد قبل  ارائه در    و  شده  امکان 

 را نداشته باشد. ی مناسبت قبل

 

 

 



 

 (Loyalty Programوفادار ) انیمشتر ی برا  یقی تشو اضافه پخش

 

 اند. داشته   یمستمر حداقل سه فصل با شرکت همکار صورتبه  که ی انیمشتر یبرا

 : فی تخف  زانیم

 ٪۳ →  همکاری سوم  فصل • 

 ٪۵  →  چهارم فصل • 

 ٪۷ →  پنجم فصل • 

 : منطق

 .کنند ی اعتماد م یاستان یهابه شبکه  و مانند ی مستمر در رسانه م  طوربه  که ییاز برندها تیحما

 

 (Agency Incentives)  یغاتیتبل یهاکانون  ژه یو یهامشوق 

 

 ی غاتیتبل  یهاها و شرکتاز کانون  تیحما یبرا

 :ایمزا

 ی همکار یتعرفه اختصاص. ۱

 به کنداکتور  ترع یسر ی دسترس . ۲

 ترق یدق  یهاارائه گزارش . ۳

 سال یهاک یرزرو در پ تیاولو. ۴

 

 



 

 فات یاعمال تخف طیو شرا هات ی محدود 

 مرحله اول معتبر است. هی تنها پس از تسو فاتی تخف. ۱

 در قرارداد ذکر شوند.  د یبا فاتیتمام تخف. ۲

 (.ع یتسر  فیجز تخف)به  شودی جمع نم فات یتخف ریبا سا ی مناسبت فاتی تخف. ۳

 معتبر است. یاستان ن یب ی قراردادها یها تنها برااستان  عی تجم ف یتخف. ۴

 .ستند یسال قابل انتقال به سال بعد ن انیدر پا ی قرارداد فاتی تخف. ۵

 .ستی جدول ن نیخارج از ا ف یمجاز به ارائه تخف  کانونی  چیه. ۶

 

 


